	[image: image2.jpg]Camera di Commercio

( Ferrara )




	[image: image3.jpg]ProvinciA D1 FERRARA
EMo0z10ONI TiPICHE (GARANTITE




	[image: image4.jpg]



Provincia

di Ferrara



	
Iniziativa di diffusione della campagna pubblicitaria
[image: image1.png]PROVINCIA D1 FERRARA
EMOZIONI TIPICHE (GARANTITE




Scheda di adesione




Il sottoscritto      


Rappresentante Legale dell’impresa

Denominazione/Ragione sociale      

Sede legale
Via      
 n°      
 C.A.P.        Comune      


Telefono      
 Fax      


E-mail      ……………………………………………….  Website      


C.F.       ……………………………………………….  P. IVA      


Sede di svolgimento dell’attività (se diversa dalla sede legale)

Via      
 n°      
 C.A.P.        Comune      


Telefono      
 Fax      


E-mail      ……………………………………………….  Website      


Insegna      

Eventuali giornate/periodi di chiusura o riposo      

Persona di riferimento per l’iniziativa:     


Cell.      
 E-mail      


Tipologia di esercizio commerciale:

	Locale di ristorazione
	 FORMCHECKBOX 

	Noleggio biciclette
	 FORMCHECKBOX 


	Centro benessere e/o termale
	 FORMCHECKBOX 

	Esercizio vendita prodotti tipici agroalimentari
	 FORMCHECKBOX 


	Battello/motonave
	 FORMCHECKBOX 

	Esercizio vendita prodotti artigianato artistico
	 FORMCHECKBOX 


	Gestore luogo di interesse naturalistico
	 FORMCHECKBOX 

	Struttura ricettiva
	 FORMCHECKBOX 


	Gestore privato di servizi museali (bookshop, visite guidate, ecc.)
	 FORMCHECKBOX 



C H I E D E
di aderire all’iniziativa per la diffusione della Campagna pubblicitaria promossa da provincia di Ferrara e Camera di Commercio di Ferrara “Provincia di Ferrara – Emozioni Tipiche Garantite”
A tal fine, il sottoscritto, ai sensi degli artt. 47 e 48 del D.P.R. 445 del 28/12/2000, consapevole delle responsabilità penali a cui può andare incontro in caso di dichiarazioni mendaci rese nella presente istanza o di esibizione di atti falsi o contenenti dati non rispondenti a verità (vedi art. 76 del DPR 445/2000) ai fini dell’ammissione al contributo 

D I C H I A R A

· che l'impresa è nel pieno e libero esercizio dei propri diritti, non essendo sottoposta a procedure concorsuali o liquidazione o si trovi in stato di difficoltà (ai sensi della Comunicazione della Commissione Europea 2004/C244/02);
· di avere preso visione dell’informativa sulla privacy di cui all’art. 13 del D. Lgs. n. 196/2003 disponibile all’indirizzo http://www.fe.camcom.it/portale/cciaa/informativa-sulla-privacy;
· la regolarità del pagamento del diritto annuale e quella contributiva, secondo le vigenti norme;
· di essere a conoscenza del fatto che le agevolazioni di cui al presente bando saranno concesse secondo le disposizioni previste dal regime “de minimis”;
· di non aver ottenuto altre agevolazioni pubbliche aventi ad oggetto le stesse spese;
· di non aver beneficiato, nell’esercizio finanziario in corso e nei due esercizi precedenti, di agevolazioni in regime de minimis (Regolamento della Commissione europea n. 1998/2006 del 15.12.2006 – pubblicato in G.U.U.E. serie L n. 379/5 del 28.12.2006 relativo all’applicazione degli artt. 87 e 88 del Trattato CE agli aiuti di minore importanza: si veda nota in calce al testo del bando) che, sommate alla presente, superino i limiti del regime de minimis applicato; al riguardo, si elencano qui di seguito gli aiuti in regime de minimis di cui si è usufruito nell’esercizio finanziario in corso e nei due esercizi precedenti (NOTA: chi non ha usufruito di alcun contributo in regime de minimis, segni la tabella con la scritta “nulla”):
	DESCRIZIONE DELL'AGEVOLAZIONE IN REGIME DE MINIMIS
	ENTE CONCEDENTE
	DATA DI CONCESSIONE
	IMPORTO in EURO

	     

	     

	     

	     


	     

	     

	     

	     


	     

	     

	     

	     


	     

	     

	     

	     


	     

	     

	     

	     


	     

	     

	     

	     


	TOTALE
	
	
	     



S I   I M P E G N A
· a garantire le modalità di veicolazione della campagna, in particolare:

1 a fornire informazioni ai turisti sui contenuti della campagna pubblicitaria;

2 a personalizzare uno spazio all’interno dei locali di svolgimento dell’attività per consentire la massima divulgazione dell’estetica e dei valori della campagna pubblicitaria, esponendo vetrofanie, poster ed espositori dei sacchetti;
3 a rispettare le prescrizioni particolari previste per ciascuna tipologia di attività svolta, come indicate ai punti 6.2 e 6.3 delle Istruzioni per l’Uso.
· a praticare gli sconti previsti dalla Carta delle Emozioni, nell’ammontare indicato nel tagliando nella stessa riportato, nei termini ed alle condizioni descritte al punto 6.1 delle Istruzioni per l’uso, beneficiando, conseguentemente, di un contributo a carico degli Enti promotori nella misura del 50% del valore di ogni sconto praticato;

· a comunicare all’Associazione di categoria
      
, quale soggetto convenzionato di riferimento ai fini della gestione dell’iniziativa, con le modalità e secondo i tempi prescelti e dalla stessa indicati, gli sconti praticati allegando i tagliandi degli sconti praticati, nonché la documentazione fiscale relativa, ai fini della predisposizione della rendicontazione;
· a fornire gratuitamente i seguenti prodotti o servizi da mettere in palio per le estrazioni mensili tra i partecipanti al Club delle Emozioni:
tipologia:      

Politica aziendale delle emozioni

(Descrivere la propria interpretazione dell’idea di emozionare il cliente, attraverso l’attività dell’impresa):
     


	Indicare quale delle 6 emozioni corrisponde maggiormente alla propria tipologia di attività:



	Sorriso tipico (mare, spiaggia, benessere)
	 FORMCHECKBOX 


	Piacere tipico (servizi di ristorazione)
	 FORMCHECKBOX 


	Serenità tipica (natura, navigazione)
	 FORMCHECKBOX 


	Stupore tipico (arte, musei)
	 FORMCHECKBOX 


	Passione tipica (noleggi biciclette)
	 FORMCHECKBOX 


	Entusiasmo tipico (prodotti enogastromici e di artigianato)
	 FORMCHECKBOX 



Data      

Firma  

Il presente documento potrà essere redatto:

IN MODALITÀ CARTACEA:

· con sottoscrizione autografa non soggetta ad autenticazione,  corredata dalla fotocopia di un documento di identità valido del richiedente (art. 38 del D.P.R. 445/2000) ed inviato a mezzo posta;

IN MODALITÀ TELEMATICA:

· con sottoscrizione digitale. Il documento firmato digitalmente potrà essere trasmesso come allegato al seguente indirizzo ufficiale di posta elettronica certificata: protocollo@fe.legalmail.camcom.it. Si precisa che saranno ritenute ammissibili esclusivamente le domande inviate da una casella di posta elettronica certificata.

L’informativa sulla privacy di cui all’art.13 del D. Lgs. 196/03 è disponibile all’indirizzo http://www.fe.camcom.it/portale/cciaa/informativa-sulla-privacy

� Da fare pervenire ad una delle Associazioni di categoria convenzionate (che ne curerà la trasmissione agli Enti promotori).


� Indicare la denominazione dell’Associazione di categoria referente.
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